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INTRODUCCIÓN 
              

 
 
El informe de ventas especiales refleja el escenario comercial en España para las ventas institucionales 
de las marcas , es decir todas aquellas ventas dirigidas a colectivos específicos que tienen un tratamiento 
comercial diferencial de las ventas a particulares. 
 
Normalmente los colectivos que integran esta política institucional son bastante parecidos para todas las 
marcas, si bien resulta difícil encontrar 2 marcas con idéntica definición de las categorías, tamaño, etc. lo 
que impide disponer de una información totalmente comparativa para todas las marcas y por tanto 
presentar una estandarización completa de las tablas. En todo caso se trata de una información completa 
y actualizada . 
 
El presente informe se actualiza 2 veces al año, por lo que pueden existir cambios durante dichos periodos 
que se actualizarán en la siguiente edición del informe.     
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DESCUENTOS INSTITUCIONALES MARCA A 
                                                         

 
 

Mod A Mod B Mod C Mod. D Mod. E 
TIPO DE CLIENTE DTO 

(%) 
MARCA 

(%) 
CONC 

(%) 
DTO 
(%) 

MARCA 
(%) 

CONC 
(%) 

DTO 
(%) 

MARCA 
(%) 

CONC 
(%) 

DTO 
(%) 

MARCA 
(%) 

CONC 
(%) 

DTO. 
(%) 

MARCA 
(%) 

CONC 
(%) 

·  AUTOESCUELAS:  (*) (**) - - - - - - 2 1 1 - - - 6 3 3 

·  TAXI: - - - - - - - - - - - - 24 16,5 7,5 

·   FLOTAS:   (**)                 

  - De 1 a 3 unidades   11 7 4 2 1 1 2 1 1 2 1 1 6 3 3 

  - + de 3 unidades   Consultar 

·   RENT A CAR:  (***)             
  - De 1 a 3 unidades   14 7 7 14 7 7 14 7 7 14 7 7 

  - Más de 3 unidades   

No aplicable 

Consultar 

·   RENTING:                 

  - De 1 a 3 unidades   11 7 4 25 18 7 25 17,5 7,5 22 14,5 7,5 24 16,5 7,5 

  - + de 3 unidades   Consultar 

·   ORG. OFICIALES    (**)                

  - De 1 a 3 unidades   11 7 4 2 1 1 2 1 1 2 1 1 6 3 3 

  - + de 3 unidades   Consultar 
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DESCUENTOS INSTITUCIONALES MARCA B 
 
  

A B C 
TIPO DE CLIENTE 

DTO  
% 

MARCA  
% 

CONC  
% 

DTO  
% 

MARCA  
 % 

CONC  
 % 

DTO  
% 

MARCA 
 % 

CONC 
 % 

·  FLOTAS / O .OFICIAL. / EMPRESAS / AUTONOMOS 16 12 4 22 16 6 22 16 6 

·  RENTING:  17 13 4 23 17 6 23 17 6 

·  RENT A CAR:            
 - De 1 a 25 unidades ......................................... 17 17 0 21 18 3 21 18 3 
 - de 26 a 50 unidades ........................................ 18 18 0 22 19 3 22 19 3 
 - más de 50 unidades......................................... 19 19 0 23 20 3 23 20 3 

·  EMPLEADOS RED / EMPRESAS GRUPO: 19,5 12 7,5 28 17 11 28 17 11 

·  PERIODISTAS MOTOR / VIP:  15 10 5 25 15 10 25 15 10 

·  MINUSVALIDOS: 15 10 5 22 15 7 22 15 7 

·  FIDELIZACION: 16 12 4 23 17 6 23 17 6 

·  DIPLOMÁTICOS: 16 12 4 23 17 6 23 17 6 

·  SORTEOS: 23,5 14 9,5 32 19 13 32 19 13 

·  AUTOESCUELAS:  17 12 5 24 17 7 24 17 7 

·  TAXI - - - - - - - - - 

·  FAMILIAS NUMEROSAS - - - - - - - - - 
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DESCUENTOS INSTITUCIONALES MARCA C  
 
 

A B C D 
TIPO DE CLIENTE 

DTO 
(%) 

MARCA 
(%) 

CONC 
(%) 

DTO 
(%) 

MARCA 
(%) 

CONC 
(%) 

DTO 
(%) 

MARCA 
(%) 

CONC 
(%) 

DTO 
(%) 

MARCA 
(%) 

CONC 
(%) 

·  RENTING: 12 7 5 12 7 5 10 5 5 10 5 5 

·  FLOTAS:             

  - De 1 a 2 unidades................................................................12 7 5 12 7 5 10 5 5 10 5 5 

  - De 3 a 6 unidades................................................................15 8 7 15 8 7 13 6 7 13 6 7 

  - Más de 6 unidades................................................................17 9 8 17 9 8 15 7 8 15 7 8 

·  PYME / AUTONOMOS: 9 4 5 7 2 5 6 1 5 6 1 5 

·  RENT A CAR: 12 7 5 12 7 5 10 5 5 10 5 5 

·  TAXI / AUTOESCUELAS / PROVEEDORES:  9 4 5 7 2 5 6 1 5 6 1 5 

·  PERIODISTAS MOTOR / ORG. OFICIALES: 9 4 5 7 2 5 6 1 5 6 1 5 

·  EMPLEADOS CONCESION: (*) - 2 - - 2 - - 2 - - 2 - 

·  EMPL. GRUPO  (**) 12 - - 12 - - 12 - - 12 - - 

·  DISCAPACITADOS: 6 1 5 12 7 5 6 1 5 6 1 5 

·  FAMILIA NUMEROSA: - - - 12 7 5 - - - - - - 
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Más información:  
TNS Area 
Borja de Lojendio 
Borja.deLojendio@tns-global.com 
Tel: 91.432.89.00 
 

Informe Política  
Institucional 2009 


