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¢Cuando se lleva a cabo?

<4
Prediccion SEGMIMIENTO
Volumeétrica L}N’Z AMIENTO
COMUNICACION
Optimizacion PRECIO
Producto y
Precio PACKAGING
PRODUCTO
CONCEPTOS
GANADORES
Test de Concepto
CONCEPTOS
FINALIZADOS
CONCEPTOS \
Screening de Ideas VERBALES
IDEAS CONCEPT SCREENER
G . MERCADO / Al principio del
eneracion MARCA / TARGET Il
de Ideas proceso de desarrollo

NECESIDADES /
EXPECTATIVAS
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Detectar proyectos con mayor potencial

Evaluar / Priorizar Interés de compra Relacion calidad-precio
Implicacion Cantidad que compraria
Originalidad Frecuencia de compra

Comprensién Imagen
Qué gusta Envase
Qué no gusta Ingredientes, férmula
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Con CSI®medimos la atraccion del concepto

0 Seguramente lo compraré

Intencion de compra
ponderada

e Probablemente lo compraré

e Valoracion Global

0 Relacion Calidad-Precio

e Originalidad / Singularidad

CSI® - Concept Screening Index
® Basado en la experiencia de TNS: mas de 15.000 estudios
® Elunico indice que integra varias medidas de interés y atraccion
# Tiene en cuentay corrige el efecto de sobredeclaracion
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Como compararlo con la base de datos

Norma = nivel a
alcanzar para
obtener éxito en el

lanzamiento
- CONCEPT SCREENER™
DATABASE POSITIONING

Las “normas” reflejan la : Necesidad de ir

“media” del mercado mas alla de la
media

Position in

Th
Concept e database

A S 0 -Top20  Posicion « TOP 20 »: conceptos
c I 0 - Top 20 ganadores para seguir desarrollando

c 18 Top 40 Posicion « TOP 40 »: conceptos a
b 17 Top 40 optlmlzar
£ 17 =T

----------------------------------------------------------- Posicion « AVERAGE »: conceptos a
-------------------------------------------------------------------- redefinir
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¢Cuales son
los conceptos mas prometedores ?

Conceptos mas atractivos Posicionamiento conceptos
CSI® Cantidades x Frecuencia de compra
NICHO
Concept D Concept A
Mean Concept A Concept D
Test Csl
Brand

Concept E

PERDEDORES A MEJORAR
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Comparacion entre las medidas de ejecucion

CSI®
Concepto N2 I 130

Concepto N°8- 125
Concepto N5 - 100
Concepto N°1 -100
Concepto N°7 [ 95
Concepto N4 [ 90

Concepto N6 [l 50

Concepto N°3 [l 65
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N

-

Intencién Compra (IC)  gingylaridad Aceptacion Relacion Cantidad x
ponderada* Global Calidad-Precio Frecuencia
L a2 3,9 I o0 05
30
- 40 -4,0 - 28 - 77
%0
37 Bl o 50 T
W 2
. B 7
26
3,5 3,7 2,7 1
— - — s
s 4.0 .0 I 28 LT
o 3,0 B ko W 25 a7
* IC Ponderada = (seguramente lo compraria x 0,75) + (Probablemente lo compraria x 0,25) ]

Base: Total (XX)
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DESCRIPCION del CONCEPTO

Nombre
Imagen
Descripcion
Claim

Precio

TARGET del ESTUDIO

Responsable de compras, hombres y mujeres

PREGUNTAS ESTANDAR

Compra/consumo marcas categoria, intencidn y frecuencia de compra, likes/dislikes,
Valoracion Global, Relacidn Calidad-Precio, diferenciacion, sustitucién, adecuacién a
la marca, grid importancia atributos
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Concept Screener
Desde 5.950 €* en tan solo 10 dias

* Condiciones:

= 150 entrevistas on-line a individuos de 15 a 55 afnos

= Test monadico, 1 solo concepto

= Con maxima penetracion >70%

= La base para cada concepto a testar es de 150 individuos

= Muestra 6"'dimension™, el Access Panel online de TNS

= Cuestionario de 10 minutos, estandar de test de conceptos
= 10 dias habiles desde la aprobacién del cuestionario

= [VA no incluido

© TNS Consumer Ad-Hoc 2007. Prohibida la difusion total o parcial.
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