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Boletín mensual de TNS Audiencia de Medios

Evolución del consumo de TV por Comunidades Autónomas

Consumo de TV por targets

Individuos de 4 y más años

Edades HábitatClase socialSexo

Uni 04 (000) Jul03 Ago03 Sep03 Oct03 Nov03 Dic03 Ene04 Feb04 Mar04 Abr04 May04 Jun04 Jul04

P,ByC 40805 176 165 203 224 235 233 234 238 239 222 224 208 185
PyB 38951 176 165 204 225 237 235 236 240 241 223 225 208 185
And. 7290 183 183 214 234 243 244 239 244 244 231 232 217 192
Cat. 6339 185 163 207 222 233 230 234 244 246 226 224 212 190
Eus. 2043 174 149 191 210 221 222 227 228 233 219 219 210 190
Gal. 2679 168 156 181 197 216 217 213 203 208 193 189 177 163
Mad. 5449 178 158 206 229 236 234 238 240 243 218 227 210 180
Val. 4262 174 162 210 230 244 236 241 250 251 231 238 216 190
CLM. 1736 168 163 204 232 245 247 251 255 249 235 229 199 179
Res. 9152 169 164 199 224 239 237 238 238 240 222 224 205 185
Can. 1853 180 168 181 196 201 189 190 200 200 202 204 197 188
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Las audiencias de julio 2004

Ranking de programas por cadenas
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M e d ia
S h a r e

T V E 1 U N I V E R S O :4 0 .8 0 5

1 F U T B O L :E U R O C O P A P O R T U G A L -G R E C IA :F IN A L N P 0 4 /0 7 /0 4 1 1 1 2 ' 1 4 .7 5 2 .8

2 P O S T F U T .:E U R O C O P A P O R T U G A L -G R E C IA :F IN A L N P 0 4 /0 7 /0 4 1 1 6 ' 1 3 .4 3 7 .5

3 C U E N T A M E C O M O P A S O N P 0 8 /0 7 /0 4 6 9 6 ' 1 3 .3 3 7 .3

L a 2 U N I V E R S O :4 0 .8 0 5

1 P R O R R O G A F U T B O L :E U R O C G R E C IA -R E P U B L IC A C H E C A :S F N P 0 1 /0 7 /0 4 1 2 2 ' 9 .7 2 5 .5

2 F U T B O L :E U R O C O P A G R E C IA -R E P U B L IC A C H E C A :S F N P 0 1 /0 7 /0 4 1 1 0 8 ' 9 .5 3 5 .1

3 T O U R D E F R A N C IA C A S T E L S A R R A G IN -L A M O N G IE N P 1 6 /0 7 /0 4 2 1 1 3 4 ' 4 .3 1 6 .8

T E L E 5 U N I V E R S O :4 0 .8 0 5

1 L O S S E R R A N O N P 0 7 /0 7 /0 4 4 1 0 8 ' 1 6 .5 4 2 .6

2 L A C A S A D E T U V ID A N P 0 1 /0 7 /0 4 4 1 4 7 ' 1 3 .1 3 9 .3

3 H O S P IT A L C E N T R A L N P 0 6 /0 7 /0 4 3 9 6 ' 1 1 .7 3 1 .6

A N T E N A 3 U N I V E R S O :4 0 .8 0 5

1 D .R E G (A Q U I N O H A Y Q U I (P B C ,8 )E R A S E U N A P A T R U L L A C IU D A D A N AN P 2 1 /0 7 /0 4 8 7 4 ' 9 .0 2 9 .0

2 D .R E G (M IS A D O R A B L E S V (P B C ,8 )Y O S I Q U E E C H O L A S M U E L A S N P 1 1 /0 7 /0 4 2 1 0 2 ' 8 .9 2 7 .0

3 M IS A D O R A B L E S V E C IN O S N P 0 4 /0 7 /0 4 1 8 9 ' 8 .7 2 6 .1

C A N A L + ( A ) U N I V E R S O :4 0 .8 0 5

1 B U F F Y ,C A Z A V A M P IR O S N P 2 9 /0 7 /0 4 2 2 5 3 ' 1 .3 5 .2

2 L O + P L U S N P 0 5 /0 7 /0 4 3 1 5 5 ' 1 .3 4 .5

3 Z A P Z A P Z A P IN N P 1 8 /0 7 /0 4 2 0 5 5 ' 1 .0 6 .3

C A N A L S U R U N I V E R S O :7 .2 9 0

1 M O R A N Q U IS S IM O N P 0 5 /0 7 /0 4 4 1 0 4 ' 1 3 .0 4 1 .2

2 A R R A Y A N N P 0 1 /0 7 /0 4 1 1 3 0 ' 8 .0 2 5 .4

3 P U N T O Y M E D IO N P 0 7 /0 7 /0 4 2 2 1 3 3 ' 7 .8 2 6 .6

C A N A L 2 A N D A L U C I A U N I V E R S O :7 .2 9 0

1 D O R A E M O N ,G A T O C O S M IC O N S 2 2 /0 7 /0 4 2 2 2 3 ' 6 .0 1 9 .5

2 G A R F IE L D Y S U S A M IG O S N S 2 1 /0 7 /0 4 2 2 2 4 ' 4 .6 1 4 .8

3 S H IN -C H A N N P 0 5 /0 7 /0 4 3 1 2 3 ' 3 .3 1 9 .6

T V 3 U N I V E R S O :6 .3 3 9

1 E L C O R D E L A C IU T A T N S 1 1 /0 7 /0 4 1 0 8 1 ' 1 5 .5 3 9 .3

2 D IE S D E T R A N S IC IO N P 0 5 /0 7 /0 4 2 3 7 ' 1 1 .1 2 6 .2

3 T E L E N O T IC IE S V E S P R E N P 0 5 /0 7 /0 4 2 2 4 4 ' 9 .8 3 0 .9

C A N A L 3 3 U N I V E R S O :6 .3 3 9

1 F O R M U L A 1 :G .P .D E F R A N N P 0 4 /0 7 /0 4 2 9 4 ' 6 .0 2 2 .4

2 F O R M U L A 1 :G .P .D E G R A N N P 1 1 /0 7 /0 4 2 8 7 ' 5 .3 1 8 .9

3 F O R M U L A 1 :G .P .D 'A L E M A N P 2 5 /0 7 /0 4 2 9 4 ' 4 .2 1 7 .9

E T B U N I V E R S O :2 .0 4 3

1 S H IN -C H A N N S 0 5 /0 7 /0 4 4 8 2 1 ' 3 .4 1 1 .0

2 P IL O T A :L A U T 'E R D IK O S M A R T IN E Z D E IR U J O -P A T X I R U IZ N S 0 7 /0 7 /0 4 2 6 6 ' 3 .2 7 .9

3 G O E N K A L E N P 0 6 /0 7 /0 4 1 3 3 9 ' 3 .1 7 .6

E T B 2 U N I V E R S O :2 .0 4 3

1 V A Y A S E M A N IT A N P 2 9 /0 7 /0 4 5 7 5 ' 1 1 .1 3 2 .8

2 L A N O C H E D E .. . P R E S E N N P 2 0 /0 7 /0 4 4 2 3 ' 9 .9 2 7 .6

3 D O C U M E N T A L N P 2 9 /0 7 /0 4 8 7 3 ' 9 .9 3 9 .0

T V G U N I V E R S O :2 .6 7 9

1 F O G O S D O A P O S T O L O N S 2 4 /0 7 /0 4 1 4 0 ' 1 2 .6 5 1 .7

2 O S T O N E C H O S N P 2 9 /0 7 /0 4 4 8 4 ' 1 1 .8 3 7 .8

3 P R A T O S C O M B IN A D O S N P 2 8 /0 7 /0 4 7 7 7 ' 9 .1 2 7 .4

T E L E M A D R I D U N I V E R S O :5 .4 4 9

1 E L M E G A H IT N P 2 0 /0 7 /0 4 4 1 4 1 ' 7 .5 2 4 .0

2 T E L E N O T IC IA S 1 :M A D R ID N S 1 5 /0 7 /0 4 2 2 8 3 ' 7 .5 3 1 .0

3 T E L E N O T IC IA S 1 N P 1 5 /0 7 /0 4 2 2 9 1 ' 7 .2 3 0 .3

C A N A L 9 U N I V E R S O :4 .2 6 2

1 C .9 P R E S E N T A .. . P E L IC N S 1 2 /0 7 /0 4 4 1 2 6 ' 9 .1 2 5 .8

2 C IN E T O T A L P E L IC U L A N S 2 5 /0 7 /0 4 3 1 2 3 ' 8 .1 2 7 .6

3 N O T IC IE S 9 :1 N P 0 6 /0 7 /0 4 3 1 7 9 ' 8 .1 2 6 .2

P U N T D O S U N I V E R S O :4 .2 6 2

1 B O U S N P 2 3 /0 7 /0 4 1 4 2 ' 1 .9 8 .4

2 M E D I A M B IE N T S P 2 4 /0 7 /0 4 5 3 1 ' 1 .5 1 1 .2

3 N A T IO N A L G E O G R A P H IC N P 1 9 /0 7 /0 4 3 5 7 ' 1 .5 7 .7

C M T U N I V E R S O :1 .7 3 6

1 C A S T IL L A L A M A N C H A :U N N P 2 1 /0 7 /0 4 7 2 5 ' 6 .1 2 0 .4

2 T O R O S N P 1 7 /0 7 /0 4 4 1 3 0 ' 5 .6 3 3 .1

3 P R E V IO T O R O S N P 2 4 /0 7 /0 4 1 1 6 ' 5 .5 2 7 .5

T V C A N A R I A U N I V E R S O :1 .8 5 3

1 P E N A L T IS F U T B O L :C O P A A R G E N T IN A -B R A S IL N P 2 5 /0 7 /0 4 1 1 7 ' 9 .0 3 1 .2

2 P O S T F U T B O L :C O P A A M E R A R G E N T IN A -B R A S IL N P 2 5 /0 7 /0 4 1 1 5 ' 6 .4 2 3 .5

3 S H IN -C H A N N P 0 5 /0 7 /0 4 3 1 2 3 ' 5 .3 2 4 .7

P E N Í N S U L A , B A L E A R E S Y C A N A R I A S

P E N Í N S U L A , B A L E A R E S Y C A N A R I A S

P E N Í N S U L A , B A L E A R E S Y C A N A R I A S

P E N Í N S U L A , B A L E A R E S Y C A N A R I A S

A N D A L U C Í A

C A T A L U Ñ A

E U S K A D I

C A T A L U Ñ A

E U S K A D I

C A N A R I A S

C . V A L E N I A N A

C A S T I L L A L A M A N C H A

C . V A L E N I A N A

P E N Í N S U L A , B A L E A R E S Y C A N A R I A S

A N D A L U C Í A

G A L I C I A

M A D R I D
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GRP'S MINUTOS INVERSIÓN Nº INSERCIONES

El índice representa el % de un mes rescpecto al mes promedio de los meses considerados

Índice de estacionalidad de la publicidad

Ranking de anunciantes
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Ago 03 Sep 03 Oct 03 Nov 03 Dic 03 Ene 04 Feb 04 Mar 04 Abr 04 May 04 Jun 04 Jul 04
I.GRP 76,5 95,7 103,5 108,8 117,7 109,7 105,4 105,6 97,7 102,8 92,5 84,1

I.MINUTOS 82,4 94,3 98,2 105,7 110,9 92,2 93,1 99,9 98,9 109,8 110,5 104,1

I.INV(Euros en miles) 75,4 97,2 103,9 104,8 108,6 96,0 90,3 94,1 102,5 113,5 114,7 99,1

I.Nº INSERCIONES 85,6 97,4 97,8 107,1 116,0 91,4 92,0 97,5 95,7 106,5 108,4 104,5

GRP 200.850 251.366 271.953 285.652 309.164 288.019 276.813 277.349 256.567 270.126 243.021 220.849

MINUTOS 70.816 81.006 84.439 90.821 95.312 79.241 80.042 85.826 85.004 94.350 94.976 89.512

INV.(Euros en miles) 470.918 606.520 648.525 654.320 677.627 599.252 563.989 587.390 639.565 708.293 715.703 618.856

Nº INSERCIONES 209.200 238.030 238.875 261.668 283.556 223.386 224.880 238.361 233.848 260.297 264.882 255.270

Nº INS. MIN. GRP's INV.(000) C/GRP TVE1 TVE2 T5(A) A3(A) C+(A) CST C2A TV3 K3-33 ETB1 ETB2 TVG TM3 C9 PUN2 CMT TVAC

1 Procter&GambleEspaña 9.538 3.592 6.585 21.491.679 3.264 24,0 7,3 26,6 21,0 2,5 3,9 0,5 4,4 0,4 0,4 1,3 2,0 0,2 3,5 0,1 1,4 0,6

2 Danone,S.A. 8.341 2.586 4.682 13.315.673 2.844 22,2 6,5 33,1 20,9 0,3 3,2 0,5 4,3 0,5 0,1 2,1 1,8 1,5 1,7 0,1 . 1,2

3 Varoisedeconcentres 3.664 1.914 4.076 15.106.130 3.706 29,3 13,2 21,6 30,3 2,4 0,5 0,1 0,4 0,0 . 0,2 0,1 0,4 0,3 0,0 0,1 1,0

4 TELECINCO, S.A. 1.246 242 3.789 4.330.481 1.143 . . 100,0 . . . . . . . . . . . . . .

5 LechePascual,S.A. 4.419 1.587 3.628 12.876.934 3.549 18,9 6,9 33,3 26,9 0,8 1,4 0,0 3,1 0,5 0,3 2,1 1,1 3,9 0,3 . . 0,3

6 L'Oreal Procasa 5.094 2.241 3.434 17.365.932 5.057 4,2 1,0 20,0 42,2 . 9,5 . 6,4 . . . 3,5 5,9 7,2 . . .

7 Vodafone 2.287 882 3.375 9.759.955 2.892 23,2 0,1 41,0 28,3 . 1,5 0,1 1,4 0,1 0,1 0,6 0,6 1,5 0,8 0,0 0,5 .

8 FASARENAULT 2.360 682 3.360 7.353.784 2.189 26,2 7,5 38,7 22,6 . . . 2,3 0,7 . . . 1,7 . . . 0,4

9 BDFNivea,S.A. 2.857 1.145 3.052 11.520.912 3.774 8,4 3,9 46,3 25,4 2,7 1,8 . 2,3 0,9 . 1,4 0,9 3,0 2,6 . . 0,2

10 ARBORA&AUSONIA 991 313 2.670 5.879.463 2.202 27,4 3,4 33,4 34,5 1,4 . . . . . . . . . . . .

PorcentajeHorinzontal GRP's


